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— ¢Qué esla Asociacion Espafiola
deAsesoresFiscalesy quélabor lle-
vaacabo?

— Laentidad esyamuy veterana. Se
fundoé en el afio 1967y es lamayor
asociacion del sector, dado queadia
dehoyagrupaamasde 3.600 profe-
sionales, delos que 250 pertenecena
lademarcacién territorial de Alican-
te. Una caracteristica es que todos
somos titulados universitarios espe-
cializados en materia fiscal. Con re-
lacién alo que hacemos, puedo decir
que para nosotros la defensa delos
contribuyentes es irrenunciable, y
que a partir de ahi impugnamos
aquellas cuestiones que atentan
contra sus derechos. También es
muy importante la capacidad dein-
fluenciaantelos grupos parlamen-
tarios. Cada vez que hay que hacer
enmiendas o posicionarnos respec-
toacualquier norma en materia fis-
cal en tramitacién lo hacemos.

— ¢Yleshacen caso?

— Enocasiones nos piden reuniones
oaclaraciones sobre sus propuestas
yenotrasno, pero, en cualquier ca-
so, lo que tenemos claro es que la
asociacion debe ser influyente yno
quedarse encerrada en si misma.
Nosotros podemos aportar como
sociedad civily eslo que tratamos de
hacer. Entre otras cosas, para forta-
lecer laimagen delos asesores fisca-
les.

— ¢Nosesienten valorados?

— Creemos quelos asesores fiscales
deberfamos de estar muchomasva-
lorados, especialmente por la Admi-
nistracién Tributaria. La gestién de
los tributos es inimaginable sin
nuestra colaboracion.

— ¢El colectivo esta puesto al diaen
materiade competencias digitales?
— Esaesotradenuestras funciones.
Acompatiamos atodoslos asociados
enlaparte de la digitalizacién de los
despachos por medio de la inteli-
gencia artificial, y creo que otracosa
importante que tenemos en esta
asociacion es que trabajamos firme-
mente por el relevo generacional.
Apostamos mucho por la gente jo-
ven.

— Recientemente celebraron un
congreso en Benidorm organizado
porlademarcacion de Alicantey Al-
bacete. ;Qué asuntos se trataron?

— Lo quebuscamos en este tipo de
foros es crear espacios dondelos dis-
tintos operadores juridicos podamos
debatir cuestiones que en cadamo-
mento sean demaximo interés en el
en el &mbito tributario. Paranoso-
tros, ademas, es muy importante el
contacto con la Administracion. En
este sentido, tuvimos la suerte de
contar conlapresenciadeladirecto-
rageneral de Tributos yJuegodela
Generalitat, el presidente del Tribu-
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Presidente de la Asociacion Espanola de Asesores Fiscales
Socio de Bande Asesores Fiscales y Abogados, el alicantino Bernardo Bande lleva un afio al frente dela presidencia
dela asociacién nacional. Defiende el papel de su colectivo ylalabor para influir en las decisiones del Gobierno

«Es unatfalacia que bajar
impuestos reduzca la recaudacion»

nal Econdémico Administrativo Re-
gional y el presidente de la Salade
Contencioso del TSJ dela Comuni-
dad Valenciana. Comodigo, parano-
sotros es fundamental quetodoses-
tos operadores vengan para quenos
escuchen y también escucharles a
ellos.Encuantoalos temas tratados,
uno muy interesante fue el de como
se pueden recuperar los impuestos
que sehan pagadoy que son contra-
rios ala Constitucion Espafiola o al
Derecho delaUnién Europea, pues-
toquesucedeaveces quelaburocra-
ciaylanormafiscal es tan compleja

queal final el contribuyenteno pue-
deacceder a esas devoluciones.

— Pongaalgiin ejemplo...

— Hay varias sentencias del Tribu-
nal Constitucional y el Supremo re-
lativas al impuesto de Plusvalia Mu-
nicipal, que cominmente se deno-
mina impuesto sobre el incremento
delvalor delos terrenos denaturale-
zaurbana. Sin embargo, nos encon-
tramos con que el contribuyente lo
tiene muy complicado para recupe-
rar el dinero. Lo mismo ha ocurrido
con el impuesto de Hidrocarburos,

que es contrario a lo que dicta la
Uni6n Europea. Al final, lo que suce-
de es que resulta tan complicado
conseguir la devolucion, que se lo
acaba quedando el Estado.

— ¢Queopiniénlemerecelaguerra
fiscal que parece haberse instalado
entre las diferentes comunidades
auténomas?

— Precisamente este temalo abor-
damos también en el congreso, don-
deladirectora general nos informd
sobre las rebajas fiscales que el Go-
bierno autonémico haaplicadoenel

impuesto de Sucesiones y Donacio-
nes, asicomo determinadas deduc-
ciones que se han implementado en
el IRPF. Lo que puedo decir es que
hace dos afios elaboramos un estu-
diomuy exhaustivo, por ejemplo so-
bre el impuesto sobre las Grandes
Fortunas, y yamanifestamos queno
se deberia por parte del Estado pro-
cederse alacreacion de este tipo de
impuestos con el objetivo deneutra-
lizar politicas fiscales de las comuni-
dades auténomas, que son licitas
porquelo prevé lanorma. Pensamos
que es incompatible con la Constitu-
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cién y con el Derecho de la Unién
Europea. El Estado, si quiere armo-
nizar, loquedebehaceresacudirala
modificacién dela Ley Organica de
Financiacion de las Comunidades
Auténomas v al resto de bloques
normativos correspondientes, pero
creemos que no hace muchobien el
acudir amodificaciones legislativas
amedida que son sospechosas de
perseguir el perjuicio o el beneficio
de algunos territorios concretos en
un momento determinado. Porque
sino, ocurrelo que estamos hablan-
do, que se alimenta la idea de que
efectivamente existe una guerrafis-
cal entre las comunidades auténo-
mas y entre estas y el Estado. Por
otrolado, enlaasociacion también
llevamos tiempo diciendo queurge
afrontar un debate sobre la reforma
delafinanciacion autondmica, pero
sedebe hacer con seriedad y con to-
dosenlamesa, llegando a solucio-
nesimportantes.

— ¢Laguerratributaria puede aca-
bar afectando alarecaudacién?

— Yocreoquees unafalaciaqueba-
jar impuestos reduzca necesaria-
mente la recaudacion. Determina-
dos impuestos autonémicos se han
rebajadoy, afechadehoy, larecau-
dacidn tributaria global es mayor
que el afio pasado. Es perfectamen-

«Urgeafrontarla
reformadela
financiacion
autonomica, pero
contodos en lamesa»

«Lainseguridad
juridicaesta
paralizando fusiones
yescisionesde
empresas»

te posible una politica de bajada de
impuestos y que se aumente lare-
caudacién. (Como? Pues atrayendo
actividad. Si hay mas dinero en el
bolsillo delos contribuyentes y las
empresas, ese dinero de destinaal
consumo yla inversion. Y todo ello
generara IVAy empleo. Por poner un
ejemplo, el impuesto de Sucesiones
y Donaciones puede propiciar que
nadie se decida a realizar una dona-
cién. Por contra, si se rebaja un por-
centaje, se incrementan este tipode
operaciones y se generan mas in-
gresos.

— Laasociacion que preside acaba
de denunciar ante la UE un aparta-
dodelaLeydelimpuesto sobre So-
ciedades. ;Cudl es el motivo?

— Elapartado en cuestién hace re-
ferenciaa laaplicacién del régimen
fiscal del régimen especial delas fu-
siones, escisiones, aportaciones de
activos, canje de valoresy cambiode
domicilio social de una sociedad eu-
ropea o una sociedad cooperativa
europea de un estado miembro a
otros de la UE. El problema es que
hay tal inseguridad juridica que las
empresas estan paralizadasynoha-
cennadaen este tipo de operaciones,
conloque todo ellocomporta.

— ¢Quéeslo quehace eseapartado
que han denunciado?

— Desvirttia el propdsito persegui-
do por unadirectivacomunitaria, al
condicionar la aplicacién del régi-
men o requisitos no previstos en la
misma, postulando un concepto
amplio de fraude oabuso contrarioa
la jurisprudencia del Tribunal de
Justicia. También impide conocer de
antemano alas empresas si tienen
derecho a aplicar el régimen fiscal
comun, por lafalta de unas normas
procesales claras, precisas y previsi-
bles. También impide conocer el ré-
gimen fiscal que tendralaaplicacion
delaclausula. En definitiva, se trata
de una normativa espafiola que es-
ta contraviniendo el Derecho euro-
peo, y con esta denuncialo que pre-
tendemos desde la Asociacién Espa-
fiolade Asesores Fiscales es ponerde
manifiesto nuestro compromisocon
laconstruccién de un sistema tribu-
tariomasjusto. m

Lunes, 18 de noviembre de 2024

Apuesta estratégica de negocio

Cae el consumo de alcohol
y la industria pone el ojo en
el 0,0, los refrescos y el cafée

El relevo generacional, los preciosy las politicas para una
conduccion segura explican entre otros motivos el fenomeno

PAULA CLEMENTE

Ha pasado aproximadamente un
anoy medio desde que decidieron
convertir una tendencia clarade
mercado en unaapuesta de nego-
cio.Y, ahora, estana punto de des-
cubrir si ha sido un acierto o no.
«Estamos siendo bastante auda-
ces —reivindica el director de mar-
keting del grupo alimentario Os-
borne, Juan Alegria—. Nordés va a
ser la primera marca de ginebra
prémium [las que cuestan mas de
20 euros en el supermercado] que
va a lanzar una version 0,0». El
movimiento no es del todo raro.
Freixenet tiene desde hace unos
afios unaversion 0,0% cuyas ven-
tas crecen a doble digito. El grupo
Diageo trajo a Espafia su ginebra
Tanqueray 0,0% hace dos afios y
estavariedad ya supone el 15% de
las ventas totales delamarca.

Los datos que maneja Osborne
hablan de una media considera-
blemente mas baja en el mercado
global de la ginebra (de un 3%),
pero es claramente suficiente pa-
ralanzarse a surfear una olabien
compleja para sunegocio: el con-
sumo de alcohol llevaba afios ca-
yendo antes de la pandemia, y ya
vuelve rozar los minimos que se
registraron en 2019.

Descenso de ventas

Asiloratificalaasociacion que me-
jor representa alas empresas que
produceny distribuyen destilados
en Espafia, Espirituosos de Espatia.
Sus tltimos datos oficiales, los que
corresponden al balance de 2023,
hablan de una caida de las ventas
del 5,9%, en comparacién con
2022, cuando este mismo indicador
reflejabaun +19,4%. También lare-
caudacion fiscal asociada al alcohol
descendi6 en torno a ese 6% el aflo
pasado. Ylatendenciano parecere-
vertir enlo que llevamos de 2024,
Segun lainformacién hastajulio
del Ministerio de Agricultura, Pesca
y Alimentacién, el consumo acu-
mulado en los dltimos 12 meses de
bebidas espirituosas en el hogar (es
decir, noenunbar orestaurante) ha
bajado un 4,1% respecto a julio del
afioprevio, siendo la segunda cate-
goria que mas cae. El vino esla pri-

CONSUMO DOMESTICO DE ALCOHOL
En millones de litros/hectolitros

Fuente: Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion (espirituosos y vinos) y
Cerveceros de Espafa (cerveza) comprada en supermercados
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mera, con un descensodel 4,4%.En
cuantoalacerveza, latinica pistaes
el datodel dltimobalance de Cerve-
ceros de Espaiia, de 2023, querefle-
jaunacaida del 3,15%. En cambio, el
consumo de cerveza sin alcohol
(también enbares) crece un 3,5%.

Alargan la lista de indicios los
datos que el vicepresidente ejecuti-
vo de Coca-Cola, Manuel Arroyo,
comparti6 encima del escenario del
Ultimo Congreso Gran Consumo de
AECOC. «En los ultimos afios, el
crecimiento [delaindustria de las
bebidas] havenido de refrescos, be-
bidas energéticas y café», apunt6
estedirectivo, que dijoque estas tres
categorias vanadoblar su factura-
cién en las préximas décadas y se-
guir tirando del carro. «<Enunmun-
domasocupado, con8012horasde
pantallas, teléfonos, televisores...
hay mucha necesidad de alimentar
el cerebro».

Elcontextoesel quees, apuntan
los expertos consultados. Deun la-
do, lacaidadelanatalidad hace que
el publico objetivo de entre 20y 40
aflos seamenor, y, ademas, las ge-
neraciones mas jovenes llegan ala

edad adulta con menor interés por
estas bebidas (aunque hasta otras
dos fuentes apunten que ocurre lo
contrario conlamarihuana).

«Queremos vivir de una forma
mas saludable, especialmente los
jovenes, yesdificilnohacer casoala
cantidad de informaciones que se
publican sobre el impacto negativo
que tiene el alcohol en la salud: te-
nemos mucha mas informacion,
vivimos méas afios y queremos ase-
gurarnos vivir de una forma mas
sana», apunta Gloria Valles Salba-
nya, directora de Bizglow Marke-
ting y profesora en EAE Business
School. «Sin duda —afiade—, lapér-
dida de capacidad adquisitiva tam-
bién afectas.

El profesor titular de la Catedra
Intent HQ de Cambios en el Com-
portamientodel Consumidor de IE-
SE Business School, José Luis Nue-
no, suma, a este listado, las leyes
quehanidobajando el umbral per-
mitido de alcohol en sangre mien-
tras se conduce, asi como que hay
mas momentos de consumo du-
rante el diay otro tipo de aficiones:
por ejemplo, los videojuegos.m



